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メルマガ

SNS

広告

Google
検索広告

Meta広告

X

Meta

A

B

SEO

Googleビジネス
プロフィール

LP①

LP②

公式サイト

ブログ

資料請求

問い合わせ サービス体験 営業 成約 リピート

紹介

メルマガ週1回

月2～3回
→週1回に

メール

電話

集客フローチャートから考える売上を上げる施策

Bに登録

商品A

商品B

商品C

商品B

商品C

商品D

顧客DB

YouTube

高

貢献度

中

低

Yahoo!
検索広告

ブログ更新をお知らせ

→チャットボットを追加

Aに登録

広告

X広告

訪問

ウェビナー

PR

商品A
→商品Cのサービス体験
を追加

メールで販促

• まずは、自社で取り組んでいる「集客（グレーの箇所）」を整理し
て入力。

• 集客から成約までの流れを入力。売上は既存顧客からもあるため
「リピート」も入力。

• 各プロセスで取り組んでいることを入力。
• 売上への貢献度に応じて色をつける。
• 現状から「できること」を入力。

※オレンジ色が「できること」

• 現状から「やめること」があれば✕を入力。

※2023年12月14日（木）に公開しました。
株式会社キーワードマーケティング インハウス支援室

狙うキーワードは10個
→記事公開の頻度を上げ
る。月3本→6本に

アクション

指名＋一般名詞を部分一致で広く配信

類似で配信

インセンティブ制度を導入

フォロワーターゲティングで配信
→予算増額

資料請求された方へ商品を
案内し、サービス体験につ
なげる仕組みを再考

電話

Zoom

メール

https://inhouse.niche-marketing.jp/

	スライド 1

